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Avsldja argumentationstricken — var kallkritisk!

Del 1. Kallkritik

e Lyssna pa genomgangen. Rack garna upp handen och bidra till genomgéangen med dina
kunskaper och fragor.
e Arbeta med arbetsbladet jag delar ut.

Del 2. Forts. reklam — argumentera for att salja en produkt

Uppgift A

Svara pa foljande fragor:

Vad ar utmarkande for bra reklam enligt dig?

Vad far dig att vilja kopa nagot eller bli intresserad av nagot?

Vad ar utmarkande for dalig reklam enligt dig?

Vad far dig att ta avstand fran en produkt eller bli ointresserad av nagot?

I man av tid:

Uppgift B

Vilj en annons/reklamfilm fran internet som du vill analysera.

Vad ar det som skildras?

Vad ser du i annonsen; manniskor, saker, miljoer?

Hur ser t.ex. manniskorna eller sakerna pa bilden/i filmen ut? Lyckliga? Intellektuella? Glada?
Ledsna?

Hur ar bilden/filmen tagen; fargval, ljus, bildvinkel, fokus/skarpa?

Var fastnar din blick pa bilden/filmen?

Vad gor annonsen intressant?

Vilka associationer (hur du tanker, kopplar, kdnner for ndgot) far du nar du ser bilden/filmen?
Vilka kanslor framkallar annonsen?

Vilka varderingar formedlar annonsen enligt dig och varfor?

N&r man haller tal brukar man tanka pa etos, logos och patos. Fundera pa om du kan anvdnda dem
for att analysera din annons?

ETOS — Handlar om att du som person eller reklammakare bygger upp ett fortroende i det som
sdgs/saljs. Ofta sker detta genom att framsta som trovardig sa att du litar pa
personen/reklammakaren.

LOGOS — Foérnuftsargument. Logos hanvisar till férnuft och fakta. Att hanvisa till fakta, férnuft och
"verkliga situationer” skapar starka och trovardiga argument och gor kanske att du képer
"budskapet”.

PATOS — Handlar om att vacka kanslor hos dig eller i ett storre sammanhang.

Del 3. Fortsattning pa gardagens uppgift om Etos. Patos. Logos.

Repetera vad du larde dig om Etos, Patos och Logos forra veckan.
I man av tid. Se filmen: https://youtu.be/IQC6YAXxmKM4



https://youtu.be/IQC6YAxmKM4

